Sranffurter Allgemeine

/WQZ/

CLAUDIA
MICHELSEN
ZIEHT AN

IM LADEN
MIT
DAVID LAUREN

IM NETZ
MIT EWAN
MCGREGOR

IM URLAUB
MIT
HEINZ SCHENK




PATEK PHILIPPE
GENEVE

Beginnen Sie eine
eigene Tradition.

nic ganz allein.

,_.}'I Man-erfreut sich ein Leben lang an ihr,
| , :
aber eigentlich bewahrt man

sie schon fiir die nachste Generation.

Mehr Informationen erhalten Sie bei den unten genannten
Patek Philippe Partnern sowie im autorisierten Fachhandel.

Eine vollstandige Liste unserer Partner in Deutschland
finden Sie auf patek.com

Ulrich und Knorren, Biichel 32 Laerbusch, Diisseldorfer Strafle 88
Horl, Karolinenstraf$e 1-3 Oeding-Erdel, Prinzipalmarke 29
Blome, Kénigsallee 30 Oeding-Erdel, Grofie Strafie 52
Kuhnle, Konigstrafe 141 Exner, Markt 7

Mahlberg, Neuer Wall 43 Kutter, Konigstrafie 46

Laufer, Bickerstraf3e 36 Oberleitner, Wilhelmstrafle 56

Krebber, Hindenburgstrafle 73




WOD UOKINASINO|

LOUIS VUITTON

L’Ame du Voyage



$Eedttiis

|- -

1

¥ - : .‘
(UeZPIUNYIGOI SNE UINAD «v‘._ ‘TIUISa4 WISP SNe “UIN/AD 6E) SE 9 bZ-H0BH0 0L - 90IMBSUSPUNY-TANVHO  LLIOD’ [SUBYD MMM

i

f....

- e




prada.com

:= ” -| 4 The New Fragrance .
e — e - #pradaxprad H@




B.zerol

FOTOS PRIVAT

11

a, in diesem Heft geht es viel um Uhren und Schmuck.
Einmal im Jahr darf man sich das génnen, vor allem, wenn
es langsam auf Weihnachten zugeht. Ganz umstandslos
wollen wir uns aber nicht dem Konsum hingeben. An der

Schmuckstrecke, deren lockerstes Bild wir auf den Titel
gesetzt haben, soll man es erkennen: Claudia Michelsen,

eine meiner Lieblings-Schauspielerinnen, die spitestens mit
dem Dreiteiler ,Ku’'damm 56“ unsterblich wurde, ist nicht fiir

simple Rollen zu haben. Wenn das Materielle zum Selbstzweck
wird, hort der Spafd auf. Daher suchen wir wie immer die héhere
Bedeutung. In diesem Heft steigen wir sogar in die Keller hinab,
um sie zu finden: Jennifer Wiebking holte bei einem geradezu
klandestinen Treffen aus dem Archiv von Cartier mehr heraus als

? nur die reine Oberfliche, und Bettina Wohlfarth konnte nicht
einmal bei 18 Grad im Kleiderarchiv ihre Liebe zu Yves Saint

® Laurent abkiihlen. Karl Lagerfeld, David Lauren, Grumpy Cat,

Ewan McGregor, Aurélie Bidermann: Wir haben einfach nur
spannende Charaktere ins Blatt gehoben. Und eine Legende, die
leider verstorben ist. Auf den Dias auf dieser Seite ist der Mann zu
erahnen. Erkennen Sie ihn? Wir haben bei all der Archivarbeit fiir
dieses Heft auch noch den fotografischen Nachlass des hessischen
Schlappmauls Heinz Schenk erworben und zeigen erstmals eine
kleine Auswahl seiner Aufnahmen. Der ,Blaue Bock® ist zwar in
meiner Erinnerung ein weifler Fleck. Aber als wir die Tausende
Dias durchschauten (die tibrigens hier in meinem Biiro lagern und
samt meiner Wenigkeit mal korrekt archivarisch aufgearbeitet
werden miissten), ging mir doch ein Licht auf. Schenk hampelt auf
den Fotos herum, dass es eine Freude ist, und den Mund hat er auf
manchen Bildern so verzogen, dass man den Witz férmlich vor
sich sieht. Wer es schafft, so sehr eins zu sein mit sich, dass die
offentliche Person deckungsgleich ist mit dem Privatmenschen, der
fithrt wohl ein gliickliches Leben. In meinem Gesprich mit zwei
Models wird ein paar Seiten spiter deutlich werden, dass das nicht
mehr selbstverstindlich ist: In den sozialen Netzwerken muss man
sich nimlich dauernd besser prisentieren, als man eigentlich ist.
Wie anstrengend! Auf unseren dritten Heinz-Schenk-Dia-Abend,
der bald ansteht, kann ich mich da so richtig freuen. Alfons Kaiser
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BETTINA WOHLFARTH hat ihr
halbes Leben in Paris zugebracht.
Als freie Journalistin berichtet
sie fur diese Zeitung iiber den
Kunstmarkt der Stadt. Dass Mode
eine Kunst sein kann, zeigen
die einzigartigen Archive des
Couturiers Yves Saint Laurent
(Seite 86). Sie sollen von Herbst
2017 an zwei Museen in Paris
und Marrakesch bestiicken.
Deshalb wollte unsere Autorin
die legendiren Kleider einmal aus
der Nihe sehen. Sie konnte das
Mondrian-Kleid (unser Foto)
und die Kollektion Opéra-Ballet-
Russe sogar befiihlen — aber nur
mit Handschuhen.

MARIA WIESNER beschéiftigt
sich als Redakteurin bei FAZ.NET
mit allem, was Gesellschaft

und Stil betrifft. Eigentlich ist
sie deshalb gegen alle géingigen
Internetphinomene immun, und
Selfies mag sie schon gar nicht.
Fiir diese Ausgabe aber traf sie
neben Ewan McGregor (Seite 48)
auch Ben Lashes, den Manager
der Netz-Berithmtheit Grumpy
Cat (Seite 74). Als die miirrische
Katze dann noch selbst erschien,
musste Wiesner zugeben: Mehr
als zwei Millionen Follower
koénnen nicht irren — die Katze

hat was. Dafiir gab es sogar

mal ein Selfie.
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VERENA LUEKEN berichtet als
Redakteurin im Feuilleton hiufig
von unterwegs, von Filmfest-
spielen oder Begegnungen mit
Autoren und Filmemachern. Ins
Oberengadin, zur Enkelin des
Malers Giovanni Segantini (Seite
80), reiste sie aus purer Neugierde
auf Gioconda Segantini, die

nach einem Leben als Mutter von
sechs To6chtern, einer Karriere in
der Kommunalpolitik und dem
Erwerb einer Dorfkirche ein
Parfum schaffen wollte, das nach
Licht riecht — gerade so, wie die
Bilder ihres Grof$vaters aussehen.
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BETTINA WOLFF ist seit einem
halben Jahr Volontirin bei dieser
Zeitung und gewdhnt sich lang-
sam an den hessischen Lifestyle.
Zuvor hat sie vor allem im
Ausland gelebt: Zuerst studierte
sie International Business an der
University of Warwick in Eng-
land, dann Politik und Journalis-
mus an der Sciences Po in Paris;
dort begann auch ihr Einsatz fiir
europapolitische Themen. Zuletzt
arbeitete sie bei einem Marketing-
Unternehmen in London und
leitete einige Monate lang ein
Entwicklungsprojekt der Verein-
ten Nationen in Bolivien. Inter-
kultureller Austausch ist ihr
wichtig. Uns auch. Deshalb
haben wir sie zur Auktion des
Nachlasses von Heinz Schenk
geschicke. Fiir nur 55 Euro
ersteigerte sie dort alle Dias
des verstorbenen hessischen
Entertainers. Beim Schreiben
des Artikels (Seite 62) wurde
ihre interkulturelle Kompetenz
auf die Probe gestellt. Aber

jetzt ist sie Hessin.
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WRINKLE REPAIR
CREAM

Die einzigartige Dreifach-Technologie*
gegen Falten.

Unterstitzt den gesamten Kollagen-Kreislaut.

Gepflegte Haut durch edle Seide.

* Basierend auf den von SENSAI entwickelten Wirkstoffen.

WWW.sensai-cosmetics.com

FOTOS HELMUT FRICKE (2), JAMES SMITH & SONS, HERSTELLER

ZUM TITEL

Claudia Michelsen wurde von Nada
Lottermann und Vanessa Fuentes
am 1. Februar 2016 im Hétel
Langlois in Paris fotografiert,
Pullover von Ralph Lauren, Rock
und Ring von Versace.

Piinktlichkeitsoffensive:
Der Glashiitte Original
Senator Chronometer
und 17 weitere Modelle
(Seite 54) nehmen es
ganz genau.
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SCHAUEN Die Interieur in
Kortrijk zeigt belgisches Design
in Bestform. Seite 46

STAUNEN FEin Besuch bei der
Cartier-Archivarin ist eine Reise
in die Vergangenheit. Seite 52

FUHLEN Anfang dreiflig ist
ein besonders heikles Alter fiir
Trennungen. Seite 60

LACHELN Zwei Models erzihlen,
wie das Leben wirklich aussieht im
vermeintlichen Traumjob. Seite 70

TAUCHEN Das Prunkstiick des
U-Boot-Pioniers Julius Kroehl ist
vor Panama gestrandet. Seize 78

TRAUMEN Palmen, Bliiten,
Friichte: Die Farben und Formen
auf Bali schirfen die Sinne. Seite 84

Die nichste Ausgabe des Magazins liegt der Frankfurter Allgemeinen Zeitung am 26. November bei.

Stadt, Land, Schmuck:
Markante Ohrringe
(Seite 58) wie dieser von
Salvatore Ferragamo

Hochiusern Grofie.

zeigen sogar vor Frankfurter

Let it rain: Mit den
Schirmen von James Smith
& Sons (Seite 68), der
Traditions-Manufaktur
aus London, bleibt
niemand im Regen stehen.

Bild einer Dynastie:
Patricia Gucci (Seite 76)
hat in ihrem Buch eine
Geschichte von Liebe,
Mord und Verrat
aufgeschrieben — die
Geschichte ihrer Familie.
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Aus der F.A.Z. vom 19. November 1996: Hunderttausende Fliichtlinge ziehen nach dem Biirgerkrieg zuriick in ihre Heimat Ruanda.

Vor

Zwanzl

Jahren

5

as Schlimmste hat der kleine Junge mit

der Bastmatte auf den Armen zum Zeit-

punke der Aufnahme iiberstanden. Er ist

auf dem Weg zuriick in seine Heimat Ru-

anda, als ihn der Fotograf Marcus Kauf-
hold, fiir diese Zeitung im Krisengebiet unterwegs, im
November 1996 an der ruandisch-kongolesischen Grenze
traf. Hinter dem vielleicht fiinf Jahre alten Knirps aber liegt
Entsetzliches: der als ,,;schnellster Genozid der Geschichte
bekannte Vélkermord in Ruanda 1994, das massenhafte
Sterben in den Fliichtlingslagern in Ostkongo und die Er-
kenntnis, dass das eigene Uberleben hiufig nur eine Frage
des Zufalls ist.

Zwischen 800.000 und einer Million Menschen star-
ben, als sich in Ruanda im April 1994 die Bevolkerungs-
mehrheit der Hutu aufmachte, die Minderheit der Tutsi
auszurotten. Dahinter steckte zum einen der ewige Streit um
Land in dem iiberbevélkerten Land. Zum anderen glaub-
ten skrupellose Politiker, die jahrhundertealte Vorherrschaft
der Tutsi durch Massenmord beenden zu kénnen. Die
Moérder zogen mit Listen von Haus zu Haus. Thre Opfer
starben an Schligen mit Macheten, Beilen und Kniippeln.
100 Tage wiiteten die Mérder, die Interahamwe genannt
wurden (wortlich ,diejenigen, die zusammenhalten oder
»zusammen kimpfen®), bevor eine aus Uganda kommende
Rebellenarmee, die sich aus exilierten Tutsi rekrutierte,
Ruanda besetzte. Die Mérder flohen in das Nachbarland
Kongo und nahmen die Hutu-Bevélkerung als Geisel
gleich mit.

Mebhr als zwei Millionen Menschen dringten sich von
Juli 1994 an in den apokalyptisch anmutenden Fliicht-
lingslagern rund um die Stadt Goma am Kivu-See. Jeden
Tag starben Hunderte von ihnen an Unterernihrung
und Krankheiten. Die Leichen waren zu zahlreich, um
sie halbwegs wiirdig zu beerdigen. Man schob sie jeden
Morgen mit Bulldozern in hastig ausgehobene Gruben.

Die Interahamwe gaben in den Lagern weiter den Ton
an. Sie bestimmten, wer Lebensmittellieferungen der Hilfs-

Foto Marcus Kaufhold

organisationen bekam und wer nicht. Sie rekrutierten neue
Kimpfer und bewaffneten sie. Wer sich widersetzte, war
am nichsten Tag tot. All das geschah unter den Augen der
Vereinten Nationen und der zahlreichen Hilfsorganisationen,
die sich nichts dabei dachten, Mérder zu fiittern, solange
nur ihr Logo in den Abendnachrichten zu sehen war.

Vor allem aber nutzten die Hutu-Extremisten die kongo-
lesischen Fliichtlingslager als Basis fiir ihre fortgesetzten
Angriffe auf die Tutsi-Rebellen im benachbarten Ruanda.
Im November 1996 griff die Tutsi-Armee unter ihrem
Kommandeur Paul Kagame deshalb die Fliichtlingslager in
Kongo an und l6ste sie auf. Ihre Botschaft war unmissver-
stindlich: Wer sich nichts hatte zuschulden kommen las-
sen, war willkommen im befreiten Ruanda. Innerhalb von
Tagen strdmten mehr als eine Million Hutu zuriick in ihre
Heimat, unter ihnen der kleine Junge auf unserem Bild.

Heute, 22 Jahre nach dem Vélkermord, ist Ruanda
unter seinem Prisidenten Paul Kagame ein halbwegs gut
entwickeltes Land, das sich anschickt, zum digitalen Dreh-
kreuz fiir ganz Ostafrika zu werden. Die Alphabetisierungs-
rate liegt bei 90 Prozent, und der konstruierte Gegensatz
zwischen den bauerlich geprigten Hutu und den aristo-
kratischen Tutsi wurde per Gesetz abgeschafft. Wer weif3,
vielleicht arbeitet der Junge heute mit daran, dem Land
eine wirtschaftliche Perpektive zu geben.

Trotzdem kommt die Region nicht zur Ruhe. In Burundi
schiirt ein Prisident gerade gezielt den Hass zwischen den
beiden Volksgruppen, weil er sich davon einen politischen
Vorteil verspricht. Und Kongo hat sich bis heute nicht von
den Folgen des Volkermords in Ruanda erholt. Zwei Mal
war Kongo-Kinshasa seither Ziel ruandischer Angriffs-
kriege, die darauf abzielten, die letzten Interahamwe zu
eliminieren. Jedes Mal wurde das Land noch weiter ver-
wiistet. Die Vélkermérder und ihre Ideologie aber scheinen
unausrottbar. Thre Organisation nennt sich heute Front
démocratique pour la libération du Rwanda (FDLR) und
unterhilt mehrere Stiitzpunkte in den ostkongolesischen
Kivu-Provinzen. Thomas Scheen
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KARL LAGERFELD SIEHT DA ETWAS KOMMEN

Hatten wir schon einmal erwihnt, dass Karl Lagerfeld ein Hellseher ist?
Das sind Modeschopfer weif§ Gott nicht immer. Aber in diesem Fall haben
wir den Beweis. Denn kaum hatte er uns aus Paris diese Karikatur {iber die
AfD-Vorsitzende Frauke Petry und die Front-National-Chefin Marine Le
Pen geschickt, lief iiber die Nachrichtenagenturen die Meldung, die beiden
Politikerinnen hitten sich im Juli getroffen und ,politische Freundschaft
geschlossen. Nun ist eine politische Freundschaft noch keine Ehe, die auch
noch die deutsch-franzésischen Beziehungen retten soll. Aber die Uberspit-
zungen einer Karikatur mal weggedacht, hat Karl Lagerfeld natiirlich recht.

Was man sich bisher noch nicht so recht vorstellen wollte, dass nimlich die
AfD so radikal rechtspopulistisch ist wie ihr franzésisches Pendant — das
wird durch die neue Freundschaft nun glaubhaft. ,Hollande und Merkel
haben das Terrain gut vorbereitet fiir den Populismus®, meint Lagerfeld. In
seiner Vision stehen sie schon als ehemaliger Prisident und ehemalige
Kanzlerin hinter den beiden dominanten Damen. Und wieder einmal baut
unser Zeichner gleich mehrere Seitenhiebe ein. Hier heiraten mit zufriede-
nen Gesichtern ausgerechnet zwei Politikerinnen, die fiir gleichgeschlecht-
liche Liebe nun wirklich keinen Sinn haben. (%4i.)
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VLYSSE J NARDIN

THE ETERNAL MOVEMENT

Ulysse Nardin, vom Antrieb des Meeres zur ewigen

Innovation Haute Horlogerie. Seit Uber 170 Jahren

hat der kraftvolle Antrieb der Ozeane Ulysse Nardin

bei seiner einzigartigen Suche inspiriert: die Grenzen

mechanischer Uhrmacherei stetig zu erweitern. Immer
und immer wieder.

ULYSSE | NARDIN

SINCE 1846 A —a LE LOCLE - SUISSE

Marine Chronometer
60 h Gangreserveanzeige
Automatikwerk

Silizium Technologie

ulysse-nardin.com




LENA GERCKE

Der erfolgreichste Schuh, den Schuh-Gott Manolo
Blahnik je entworfen hat, ist spitz, hoch und hat vorne
eine Glitzerschnalle. Seinen ersten wichtigen Auftritt
hatte er als Verlobungsgeschenk von Mr. Big an Carrie
Bradshaw in ,,Sex and the City“. Daraufhin ging es fiir
den ohnehin schon hohen Schuh nur noch weiter auf-
wirts. Er heifSt Hangisi und ist besonders in China be-
liebt. Manolo Blahnik kann sich das selbst nicht erkli-
ren. Er miisse trotzdem dauernd Prozesse fithren gegen
Marken, vornehmlich chinesische, die den Hangisi-
Schuh kopieren, erzihlte er in einem Interview mit un-
serer Sonntagszeitung. Auch die Kopisten der guten
Stiicke wissen eben, was sie an Glitzerschuhen haben.

Andere Designer wissen es ebenfalls, wenn sie ein-
fallsreich genug sind, sich mit Glitzerkreationen auf
dem Markt zu behaupten. Zum Beispiel mit dem High
Heel von Miu Miu (9) aus schwarzem Wildleder, nicht
nur mit Kristallen, sondern auch mit Perlen besetzt.
Oder dem Funkel-Schuh von Jimmy Choo (11). Sie et-
zihlen nicht sofort vom Carrie-Bradshaw-Mirchen.
Aber Cinderella lisst griifien. Nur Armani ist so souve-
rdn, dass er seinen Pumps in Pink der Linie Emporio
(1) nichts anhidngen oder aufstecken muss.

In Zeiten des genderbending, in denen die Mode
maskulin und feminin zu etwas Geschlechtsneutralem

CINDERELLA LASST NOCH IMMER GRUSSEN

vermischt, ist einiges in Bewegung gekommen. Wenn
ein zehn Jahre alter Blazer vom Flohmarkt besser zu
einem Kleid aus dieser Saison passt als die passende
(und somit unpassende) Jacke des Designers selbst,
dann ist sogar einiges durcheinander geraten.

Jedenfalls hat auch der Schmuck seine Stammplitze,
also Handgelenk, Hals und Ohren, lingst verlassen. Er
rutschte ein paar Etagen tiefer, auf die Schuhabsitze,
zum Beispiel bei Dolce & Gabbana (4), Prada (3),
Nicholas Kirkwood (5) und Charlotte Olympia (8).
Mal glitzert es dort unten mehr wegen der Pailletten,
mal wegen des Mineralsteins.

So kommt man ganz natiirlich auf Gucci-Designer
Alessandro Michele zu sprechen, der ohnehin die Uber-
dekoration liebt (7). Auch in seiner Welt gibt es Mineral-
steine, Diamanten, Japan, Hollywood und jede denk-
bare Extrem-Referenz. Damit ist er erfolgreich genug,
um mit den Schuhen voranzugehen wie sonst bisher
vielleicht nur Manolo Blahnik. Kein Wunder also, dass
High Heels nun so glitzern, als kénnten sie Verlobungs-
geschenke sein, von Santoni (6), Brunello Cucinelli (10),
Michael Kors (2). Mal setzen ihre Schépfer dazu Perlen-
ketten, mal Pelz, mal Nieten. Fiir Frauen, die Cinde-
rella-Trdumen nicht mehr allzu viel Bedeutung bei-
messen. (jwi.) Fotos Frank Réth

ens, Austria. CADENZZA Ohrclips €129*, Halskette €299*, Ring € 89*, Armband €179*
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KINDERKRAM

Ullrich glaubt, der Flohmarkt hitte einen neuen Menschen
aus ihm gemacht, hatte unsere Freundin, die Buchhind-
lerin, gesagt, als wir uns auf der Galerie der Markthalle
getroffen hatten, um den Herbst zu genieflen und einen
Termin fiir den nichsten Spieleabend zu finden.

Wieso denn das, hatte ich gefragt und hinunter auf den
Platz vor der Markthalle geschaut. Die Leute waren alle so
langsam durch das Tor zur Halle geschlendert, als ob sie
den ganzen Tag Zeit gehabt hitten.

Weil er unseren Keller ausgemistet hat und alles losge-
worden ist, hatte die Buchhindlerin gesagt, und weil er dabei
sein Talent als Verkiufer entdeckt habe.

Wie schon, hatte ich trige gesagt und eine Taube be-
obachtet, die Kriimel zwischen den Pflastersteinen aufpickte,
und was fingt er jetzt mit seinem Talent an?

Die Buchhindlerin hatte gesagt, dass Ullrich jetzt den
Nachbarn anbiete, deren Keller fiir sie zu leeren und die
Sachen auf dem Flohmarkt zu verkaufen, und dann hatten
wir einen Termin gefunden.

Als sie kamen, war keine Spur mehr vom goldenen
Oktober. Der Mantel der Buchhindlerin war durchge-
weicht, und von der Plastiktiite, die Ullrich mir in die
Hand driickte, tropfte es in unseren Flur. Das Spiel war
nicht nass geworden. ,Istanbul®, las unser Sohn, und
Ullrich erklirte ihm, dass da das Wetter besser sei als hier,
gerade im Herbst. Dabei war er noch nie da, sagte die
Buchhindlerin, und Ullrich sagte, dass es darauf nicht
ankomme und er auch nicht in die Antarktis reisen miisse,
um zu wissen, dass man dort ohne Schutzkleidung erfriere.

Weil unser Sohn nach dem Spiel fragte, erklirte Ullrich,
dass dabei jeder von uns ein Hindler sei, der Waren kaufe
und wieder verkaufe und méglichst viel Gewinn mache,
den er dann in Edelsteine investiere. Wer zuerst fiinf davon
hat, hat gewonnen, sagte Ullrich, und dass dazu Verkaufs-
talent und Strategie vonndten seien.

Dann fing er an, 16 grofle Papprechtecke auf den Tisch
zu legen. Er erklirte, dass jeder von uns ein paar Gehilfen in
Form von farbigen Holzscheiben habe, und dass wir beti je-
dem Zug von einem Pappfeld zum nichsten einen Gehilfen
zuriicklassen und spiter wieder einsammeln missten. Die

Felder hieflen , Teestube®, ,Postamt® oder ,Obstlager®, es
gab auch Moscheen oder eine Karawanserei, und tiberall
konnte man etwas an sich nehmen, tauschen oder verkau-
fen. Es gab auch ein Gefingnis, und wer irgendwo Familien-
angehorige der anderen Spieler antraf, konnte sie dorthin
schicken und bekam dafiir eine Belohnung. Na toll, sagte
die Buchhindlerin und wollte nicht mehr mitspielen, aber
mein nordhessischer Cousin blitterte in der Anleitung und
sagte, man konne die Gefangenen jederzeit wieder aus dem
Knast holen, einfach indem man sie dort besuche.

Unser Sohn begriff das Spiel am schnellsten. Er sammelte
Waren, tauschte sie in den beiden Moscheen gegen Karten
ein und die gegen Edelsteine. Er war zuerst beim Sultan
und bekam giinstigere Konditionen als wir anderen. Und er
schickte seine Familienangehérigen quer iiber das Spielfeld,
um fiir ihn Aufgaben zu erledigen.

Jetzt schaut euch den Kleinen an, sagte Ullrich bose, er
sackt die Steine ein, und wir schauen in die Réhre.

Was hast du eigentlich den Hausbewohnern fiir ihren
Kellerinhalt geboten, fragte meine Frau.

Ullrich murmelte etwas von Entriimpelung und Nach-
barschaftshilfe.

Und ich brachte unseren Sohn ins Bett.

Tilman Spreckelsen

Nur 25 wird es geben: Die
Taschen von Shwetha Ringel
sollen etwas Besonderes bleiben.
Also ist die Stiickzahl limitiert.
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EIN KLEINES NETZWERK AUS TASCHEN

Ein Montagnachmittag im schonen
Diisseldorfer Stadtteil Oberkassel.
Eine Mutter steigt mit ihrem Sohn
aus dem Gelindewagen. Der Sohn
lauft Richtung Griinderzeit-Haus
voran, die Mutter hinterher, in einer
Hand den Schulranzen des Kindes,
in der anderen ihre Céline-Boston-
Bag. Typisch Oberklasse-Ober-
kassel eben. Shwetha Ringel ent-

wirft Taschen, die kaum als Requisiten einer solchen Szene
taugen — obwohl es von hier bis zu ihr nur eine Straflenecke
weit ist.

Sie hilt sich eben auch sehr exklusiv. Die gebiirtige
Inderin, die in Nigeria aufwuchs und an der Boston Uni-
versity studierte, weifl, warum es von jedem Modell ihrer
Taschen nur ein paar Stiick gibt. Sie ist Werbe-Profi, arbei-
tete fiir grofle Agenturen in New York, lernte ihren kiinf-
tigen Mann dort in einem Sushi-Restaurant kennen, zog
der Liebe wegen nach Deutschland und bekam Kinder. An
Diisseldorf hat sie sich lingst gewdhnt. ,Ich habe ein paar
tolle Freundinnen hier, wir lernten uns vor acht Jahren
beim Schwangerschafts-Yoga kennen. Wenn man solche
guten Freunde hat, ist es tiberall schon.®

Seit einem Jahr hat Shwetha Ringel nun eine kleine
Taschenmarke, die ihren Vornamen trigt. Es waren, klar,
ihre fiinf Freundinnen, die sie dazu ermutigten.

Thre Mutter ist Innenarchitektin, ihr Vater Ingenieur
fir Lederverarbeitung. In Indien kennt sie genug Leute,
die ihre Taschen produzieren kénnen. ,Dort habe ich
sechs Samples anfertigen lassen. Dann habe ich meine

Freunde auf einen Abend ecingeladen. Und die brachten
am nichsten Abend noch mal Freunde mit.“ 25 waren
eingeladen, 46 kamen, ,und nach vier Stunden hatte ich
120 Bestellungen®. Das war vor anderthalb Jahren, und
seitdem sind es nicht weniger geworden. Shwetha Ringel
arbeitet in Indien mit verschiedenen Manufakturen, die
auf Lederverarbeitung spezialisiert sind. Zweimal im Jahr
fliegt sie fiir jeweils zehn Tage dorthin.

»~Aber von jedem Modell gibt es auch heute nur
25 Stiick. Es geht darum, dass das Produkt nischig bleibt.*
Also blieb Shwetha Ringel auch bei ihrem Konzept, aus
dem Wohnzimmer zu verkaufen, selbst wenn es nicht ihr
eigenes ist. Thre Taschen sind in kaum einer Boutique
erhiltlich. Stattdessen sucht sie sich Botschafterinnen in
anderen Stidten, die wiederum ihren Freundeskreis zu
sich ins Wohnzimmer einladen, zum Netzwerken fiir die
Taschen. Die Modelle kosten zwischen 150 und 450 Euro
und passen mit ihren indischen Einfliissen und den bun-
ten Bommeln zum Ethno-Stil, der heute aus westeuropi-
ischer Sicht zu einem gelungenen Outfit dazugehort, sei es
eine Folklore-Bluse des ukrainischen Labels Vita Kin,
seien es maghrebinische Babouches-Pantoffeln oder eben
Indien-Bommeln an Handtaschen. ,Witzigerweise gefal-
len Indern ganz schlichte Taschen viel besser.”

Die Besitzerinnen dieser Shwetha-Taschen erkennen
sich jedenfalls schon gegenseitig. Eine Freundin habe ihr
neulich geschrieben, sie sei gerade in Saint-Tropez, im
Club 25, und eine Frau sei auf sie zugekommen, der ihre
Tasche gefalle: Ob die von Shwetha sei? Der anderen Frau
seien die Taschen schon bei einem Netzwerk-Abend in
einem Wohnzimmer in Hamburg aufgefallen. (jwi.)
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Was soll man lange im Internet herumsuchen, wenn man
Erbauung sucht? Die besten Spriiche hat immer noch Helmut
Dietl gefunden und erfunden. Das sieht man im Miinchner
Literaturhaus am Salvatorplatz, wo die Ausstellung

»Der ewige Stenz. Helmut Dietl und sein Miinchen” (bis
zum 26. Februar) auf einer grofien Wand schine Sentenzen

sammelt, aus , Monaco Franze®, ,Kir Royal“ oder den
»Miinchner Geschichten®. Selbst griiblerische Fragen (links)
kennen dank Dialekt und Witz keine Ausweglosigkeir.

Man hat den Regisseur, der im vergangenen Jahr gestorben
ist, geradezu vor Augen, wenn man die hochtrabenden Sitze
liest. Und manche meinen sogar, er sei wirklich da. (kai.)

FOTOS HERSTELLER (4), ALFONS KAISER (3), FA.Z.

SITZSYSTEM SEYMOUR | DESIGN RODOLFO DORDONI

Mll]()ttl B E R L I N BYHERRENDORF, LIETZENBURGER STR. 99 - T. 030 755 4204 56
MlIlOﬂl MUNCHEN BYEGETEMEIER WOHNKULTUR, OSKAR VON MILLER RING 1 - T. 089 55 27 32 510

AUCH BEI ANDEREN AUTORISIERTEN HANDLERN UND IN ANDEREN STADTEN.

PLZ 0/1/2/3/4/5 HANDELSAGENTUR STOLLENWERK - T. 0221 2828259 - TIM.STOLLENWERK@WEB.DE
PLZ 6/7/8/9 HANDELSAGENTUR RIEXINGER - T. 07121 325953 - INFO@HANDELSAGENTUR-RIEXINGER.DE
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Erfahren Sie die ganze Geschichte
unter montblanc.com/pioneering.
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FOTOS HERSTELLER

»HEUTE SUCHEN AUCH OPTIKER NACH TRENDS*

Simon Jablon, Sie haben 2003 das Londoner Label Ihrer
Mutter wiederbelebt, die unter ihrem Namen Linda
Farrow in den Siebzigern und Achtzigern Sonnenbrillen
an den Jet-Set verkaufte. Heute trigt der Jet-Set wieder
Nerdbrille. Beobachten Sie das auch bei Linda Farrow?
Ja, das machen wir jetzt auch. Viele unserer Kunden
kaufen Sehbrillen und lassen das Fensterglas einfach
drin. Die brauchen keine Stirke, aber wollen eine Brille
tragen. Besonders in Asien ist das ein grofSes Thema.

Was sind das fiir Modelle?

Eher grofer als kleiner. Auch in Europa wachsen wir
nun Stiick fiir Stiick mit der Optiker-Welt zusammen.
Frither haben wir an keinen einzigen deutschen Optiker
verkauft. Aber die Optiker sind nicht mehr dieselben
wie frither. Damals blieben sie vor allem in ihren Liden,
heute reisen sie so viel wie alle Modeleute. Damals
hatten sie gewisse Marken jahrzehntelang im Sortiment,
als gehérten die zum Inventar. Heute suchen sie nach
neuen Marken wie die Hindler anderer Boutiquen.

An welchen Optiker haben Sie als Erstes verkauft?

Uns gibt es jetzt seit 13 Jahren. Die ersten sechs Jahre
haben wir nur an Modeliden verkauft. Wir wollten ein
Mode-Image, wir sind ja ein Mode-Label. Der erste

war dann Marc Le Bihan aus Paris, eine Legende in der
Branche. Ich kannte ihn trotzdem nicht, er kam zwei
Mal an meinem Stand auf der Messe in Paris vorbei und
wollte die Brillen kaufen, und ich wies ihn beide Male
ab. Irgendwann fand ich dann heraus, wer er war.

War er beleidigt?

Er war schon sauer, aber irgendwann kamen wir doch
zusammen. Bis heute ist es eine tolle Beziehung. Er war
der erste Optiker, der den Trend aufgriff. Er hat wie

nur wenige Optiker seinen Finger am Puls der Zeit.

Obwohl ja nun auch Brillenmarken zunehmend eigene
Liden erdffnen.

Ja, wir haben zum Beispiel gerade einen Corner im
KaDeWe erdffnet, wunderschén, genau zwischen
Balenciaga, No. 21 und The Row. Und wir eréffnen
jetzt auch in New York, an der Greene Street in Soho,
gleich neben Jimmy Choo, gegeniiber von Dior.

Wie findet man so eine Location?

Wenn ich etwas sehe, das ich will, dann versuche ich,
es auf jeden Fall zu bekommen. Ich habe mir jeden
einzelnen Kontakt selbst rausgesucht, bis ich bei dem
Eigentiimer des Gebiudes angelangt war. Ohne
Makler. Ich bin dort einfach entlangspaziert und habe
geschaut, welche Location zu unserer Marke passt,
welche Groéfle, welche Schaufenster-Grofie, welche
Nachbarn, welche Art von Publikum. Dafiir muss
man die Stadt selbst erkunden und lange suchen, sonst
wird das nichts werden.

Wie viel ist von Ihrer Idee geblieben, auf der Basis der
alten Gestelle Ihrer Mutter neue Rahmen zu entwerfen?
Vintage ist immer noch wichtig fiir uns, schon wegen
der Werte meiner Mutter. Sie wollte die Dinge voran-
treiben, anders sein, keinem Lehrbuch folgen. Das
alles ist wichtig fiir uns. In der Mode ist das ja zur Zeit
sehr angesagt, so wie es zum Beispiel Vetements machr,
das Label, das gerade alles auf den Kopf stellt.

Man sieht es an den Sweatshirts mit breiten Schultern,
den hiisslichen Stoffen, mit denen es nun, nachdem
Vetements damit erfolgreich war, alle versuchen.

Simon Jablon ist der Sohn von Linda Farrow und Geschiftsfiithrer
der Londoner Marke Linda Farrow. Abgesehen vom Namen hat
sich seit den Zeiten seiner Mutter alles verindert.

Und dann noch das Konzept von see now, buy now

— vieles verindert sich gerade. Auch wir haben noch nie
das gemacht, was man uns gesagt hat. Malen nach
Zahlen war nicht das Ding meiner Mutter und meins
auch nicht. Wenn schon ich mich langweile, dann
haben wir ein Problem. Dann sind die Leute unter mir
gelangweilt, dann wird auch das Produkt langweilig.

Was tun Sie dafiir, dass die Marke nicht langweilig wird?
Wir sind unabhingig und kénnen nicht von einem
Private-Equity-Unternehmen ausgepresst werden. Das
hilft. Ich glaube, man verliert den Spaf§ an der Sache,
wenn man fiir immer noch mehr Gewinn ausgepresst
wird. Aber natiirlich will ich auch etwas verkaufen.

Haben Sie schon viele Angebote bekommen?

Sehr viele, und ich habe sie alle abgewiesen. Ich stelle
mir fiir die Marke etwas anderes vor. Wenn das richtige
Angebot kime, wer weifl. Wir konnten uns an ungefihr
ein Prozent des Weltmarkes richten. Auf der Welt gibt es
7,5 Milliarden Menschen, macht 75 Millionen mégliche
Kunden. Die haben alle Geld, reisen viel und haben eine
riesige Auswahl an Produkten. Als meine Mutter damals
in den Siebzigern ihre Marke griindete, verkaufte sie
nach Paris, New York, Mailand, London, die Schweiz
und noch an ein paar Kunden hier und da. Ich unter-
halte nun einen eigenen Laden auf den Philippinen, in
Manila. Das ist doch verriicke im Vergleich zu der Zeit
meiner Eltern. Und alle suchen etwas Neues, Cooles.

Selbst in den neuwen Miirkten gewihnt man sich gerade

an Sonnenbrillen obne grofles Logo auf dem Biigel.

Ja, das ist gut fiir uns. Uberhaupt ist es kompliziert

mit der Sichtbarkeit. Selbst Topshop hat nun 200 seiner
kleineren Liden geschlossen, damit die Leute in die
groflen Liden gehen und dort richtig einkaufen.

Kaufen Ihre Kunden eigentlich auch online Brillen? Oder
muss man eine Brille nicht vorher anprobieren, um zu
sehen, wie sie sitzt und passt?

Das sehe ich auch so. Aber unser Online-Geschift
wichst. Und wenn es Virtual-Reality-Anproben gib,
indert sich das noch mal.

Experimentieren Sie schon in diese Richtung?
Nein, das iiberlasse ich lieber den Googles dieser Welt
mit ihrem 100-Milliarden-Budget.

Die Fragen stellte Jennifer Wiebking.

PRET-A-




Sie spricht durch ihren Look: Michelle Obama mit ihrem Mann
beim letzten Staatsbankett im Oktober (links), auf ihrem offiziellen
Foto von 2009 (oben), im Wahlkampf 2008 (Mitte) und bei der
Inauguration im Januar 2009 (unten)

WER SOLL DIESE FIRST
LADY ERSETZEN?

Die meisten Amerikaner werden Michelle Obama wohl in
dem Abendkleid in Erinnerung behalten, das sie bei ihrem
letzten Staatsbankett als First Lady trug. Die roségoldfar-
bene Robe aus der Couture-Linie Atelier des Modehauses
Versace (Foto ganz links) lief§ nicht nur jeden Schritt der
Zweiundfiinfzigjihrigen zu einem elegant metallischen
Wasserfall werden. Das maf3gefertigte Kleid stellte auch
Michelle Obamas Oberarme perfekt zur Schau, als sie mit
ihrem Mann Barack den italienischen Ministerprisidenten
Matteo Renzi und dessen Frau Agnese Landini auf dem
North Portico des Weiflen Hauses begriifite. Wie bei den
meisten ihrer 14 Staatsbankette wihlte sie also abermals
einen Designer aus der Heimat der Giste.

Vielen Dank, Michelle, fiir alles, was Sie fiir Amerika
und den Rest der Welt getan haben, besonders fiir die
Frauen®, rief Donatella Versace nach Michelle Obamas
letztem Auftritt auf dem roten Teppich des Weiflen Hauses
iiber den Atlantik. Bei der Modewoche in Mailand hatte
die Italienerin ihre Kollektion einige Wochen zuvor als
Spiegel weiblicher Unabhingigkeit interpretiert. Wohl keine
amerikanische First Lady hitte Versaces roségoldfarbene
Robe, eine Mischung aus Feminitit, Eleganz und metal-
lischer Coolness, besser tragen kdnnen als sie.

Schon kurz nach dem Umzug an die Pennsylvania
Avenue vor fast acht Jahren rief der Geschmack der Juristin
heftige Reaktionen hervor. Wihrend viele ihrer Landsleute
Michelle Obamas eigenwilligen Look aus Katalogbestel-
lungen und Kreationen von Designern wie Narciso Rodri-
guez oder Jason Wu schitzten, stief§ ihr Faible fiir Armel-
loses auf Unmut — zum Beispiel wegen ihres offiziellen
Fotos (oben) vom Februar 2009. Zu viel Haut und zu gut
trainierte Oberarme lief3 das Michael-Kors-Kleid sehen,
urteilten damals politische Gegner ihres Mannes und kon-
servative Moderedakteure. Zur Stil-Tkone wurde die First
Lady dennoch. Michelle Obamas Titelbilder bei ,Vogue®,
»People” und ,,More“ erregten mindestens so viel Aufmerk-
samkeit wie ihre Initiative ,Let’s Move® zur Férderung der
Gesundheit amerikanischer Schiiler.

Wie eine Umfrage des Senders NBC und des ,Wall
Street Journal® im Oktober zeigte, zihlt die First Lady
am Ende der Amtszeit ihres Mannes zu den beliebtesten
Personlichkeiten der amerikanischen Politik. Der Bizeps,
den Michelle Obama bei ihrem letzten Staatsbankett in
der roségoldfarbenen Versace-Kreation abermals selbstbe-
wusst in Szene setzte, scheint sich in den vergangenen acht
Jahren doch durchgesetzt zu haben. Christiane Heil

+WIR BRAUCHEN EIN ABO-MODELL FUR KLEIDUNG*

Herr Vogt, Sie sind Kommunikationsberater und haben

mit Ihrer Kollegin Jana Kern ein Buch iiber Nachbhaltigkeit
in der Mode geschrieben. Man liest allzu hiufig davon,

seit sich selbst Fast-Fashion-Marken nachhaltig geben.

Und ist diber dieses Thema nicht schon alles gesagt?

Ich kann das Wort Nachhaltigkeit auch nicht mehr héren.
Aber die Idee dahinter ist immens wichtig. Deshalb
verstehen wir unser Buch als Anregung fiir Unternehmen,
tiber Nachhaltigkeit neu nachzudenken. Wir plidieren
dafiir, Nachhaltigkeit nicht nur als ein Marketinginstru-
ment zu verstehen. Heute werden sozialer oder 6kolo-
gischer Mehrwert meist crossfinanziert, damit die
Mehrkosten fiir nachhaltige Produkte iiberhaupt getragen
werden kdnnen — genau dariiber gilt es hinwegzu-
kommen.

Was soll dabei helfen?

Nachhaltigkeit und Innovationsdenken miissen untrenn-
bar sein und zum Bestandteil des Foresight-Managements
werden. Produkte und ihre Wertschépfungskette sollten
in erster Linie nachhaltig-innovativ sein. Nur dann sind
sie auch langfristig kompetitiv.

Sind die Nachhaltigkeitsoffensiven der sogenannten Fast-
Fashion-Konzerne iiberhaupt ernst zu nehmen?

Das darf man nicht einseitig sehen. Natiirlich ist ein
Anbieter wie H&M als solcher kein nachhaltiger Kon-
zern. Aber es geht um die Auswirkungen: Wenn H&M
auf einmal zum grofiten Aufkiufer von Bio-Baumwolle
wird oder jedes Jahr Zehntausende Tonnen Kleidung
zuriicknimmt, um sie zu recyceln, dann ist das positiv.

Aber wenn es Fast-Fashion-Konzerne mit der Nachhaltigkeir
ernst nihmen, miissten sie ihr ganzes Geschiftsmodell
iiberdenken. Dann konnten sie doch gar nicht mebr T-Shirts
fiir fiinf Euro anbieten.

In der Offentlichkeit werden Fast-Fashion-Konzerne noch
als Modeunternehmen verstanden, dabei sind sie doch
viel eher Anbieter von fast moving consumer goods — also
von Produkten wie Shampoo oder Kise. Ihnen ist es egal,
ob sie ein T-Shirt verkaufen, das am Ende vielleicht nur
fiinf Mal getragen wird. Thr Ziel ist es eigentlich, ein Pack
mit fiinf T-Shirts zu verkaufen, von denen alle nur einmal
getragen werden.

Dann ist sie hin, die Nachhaltigkeir.

Muss nicht sein. Die nachhaltige Perspektive wire, dass
es egal ist, ob ein T-Shirt ein Mal oder zehn Mal getragen
wird, solange es vom Kunden zuriick in den Laden
gebracht wird. Der Hersteller nimmt es zuriick und
recycelt es. Technisch wird das irgendwann méglich sein.

Wie soll das gehen?

Wir brauchten dann zum Beispiel ein Abo-Modell fiir
Kleidung, zumindest fiir Basics wie T-Shirts. Warum
sollte ein Modell, das in der Musikindustrie funktioniert,
nicht auch fiir Bekleidung klappen? Der Kunde zahlt
einen festen Betrag und erhilt dafiir eine festgelegte
Menge an Kleidung. Sie gehért ihm in dem Sinne nicht,
er bringt sie zuriick, und das Unternehmen kann die
Rohstoffe wiederverwenden — ohne fiir die Gewinnung
der Rohstoffe und die Herstellung die Umwelt zu
belasten. So wie Spotify, nur fiir Kleidung.

Fast Fashion ist die eine Seite, Luxus die andere. Wie sieht
es mit der Nachhaltigkeir bei diesen Anbietern aus?

Da ist Transparenz das entscheidende Kriterium: Viele
Luxusmarken kénnen nachhaltige Innovationen schneller
verwirklichen als zum Beispiel ein Grof$hiindler mit Tausen-
den Zulieferern. Wenn ein Hersteller seine Produkte vom
Schaf bis zum letzten Nadelstich verfolgen kann, dann
kann er auch seine Wertschépfungskette leicht umstellen.
Gut beobachten lisst sich das zum Beispiel daran, wie offen
viele Luxusmarken fiir neue Ressourcen und Technologien
wie zum Beispiel Recyclingfasern und 3D-Druck sind.

Sind das nichr wieder eher fixe Marketing-Ideen als ein
echter Strategiewechsel?
Am Anfang wurde Pharrell Williams beldchelt, als er in
ein Unternehmen investierte, das Garn aus Plastikmiill
aus den Ozeanen herstellte. Mittlerweile erkennen viele
grofle Unternchmen, dass sie umdenken miissen. Das
Plastik-Garn hat G-Star verwendet, Adidas hat einen
Turnschuh aus dem 3D-Drucker hergestellt. Viele grof3e
Konzerne haben schon lingst erkannt, dass es sie billiger
kommt, nach Alternativen zu
suchen, als am Ende zum Um-
steuern gezwungen zu sein.

Die Fragen stellte Johannes Steger.

,Future. Fashion. Economics. Der Guide

flir zukunftsorientiertes, verantwortungs-
bewusstes Wirtschaftsdenken in der
Modebranche“ von Jana Kern und Alex Vogt
(208 Seiten, 68 Euro) ist gerade im
Deutschen Fachverlag erschienen.
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,DIESES GEMALDE
VERGESSE ICH NIE*

Herr Kriemler, seit Yves Saint Laurents Mondrian-Kleid
lassen sich Modemacher gerne von moderner Kunst anregen.
Wie kamen Sie fiir Ihre Frithjahr-Sommer-2017-Kollektion
ausgerechnet auf Carmen Herrera, die groffe Unbekannte
der amerikanischen Kunst?

Ich war 2015 im damals neu eroffneten Whitney Muse-
um of American Art in Manhattan. Da hing neben den
Klassikern der Nachkriegskunst ihr ,,Blanco y Verde®...

... eigentlich nur ein Gemdlde mit langschenkligem flachem
griinem Dreieck vor weiffem Hintergrund, sogenannter
geometrischer Minimalismus.

Das Bild faszinierte durch Proportionen und Farbgebung
und hat mich ungemein beeindruckt, zumal ich von der
Kiinstlerin noch nie etwas gehort hatte.

Das Bild hat Sie nicht in Rube gelassen.

Ich vergesse es nie mehr. Uber die Londoner Galerie
Lisson habe ich den Kontakt zu Carmen Herrera gesucht.
Auf Vermittlung des Galeristen konnte ich sie im
Frithjahr in ihrer Atelierwohnung an der 19. Strafle in
New York besuchen — ausgerechnet am 31. Mai, ihrem
101. Geburtstag, was ich nicht wusste. Am nichsten Tag
war ich noch einmal bei ihr, um ihr frithere Kollektionen
zu zeigen, die ich in Zusammenarbeit mit dem Kiinstler
Thomas Ruff und dem Architekten Sou Fujimoto
entworfen hatte.

Und dann haben Sie gefragt, 0b Sie ihre Werke als Inspi-
ration fiir die Kollektion nehmen kinnten?

Ja. Und sie hat zugestimmt: ,Mit grofler Freude, ich fiihle
mich geehrt.“ Im Juli habe ich ihr Stoffe, Farben und
Skizzen vorgelegt. Sie hat dann gesagt, welche ihr gefallen
und welche nicht. Es war durchaus anspruchsvoll, ihre
minimalistische Kunst in einer Kollektion umzusetzen.

Schon deshalb, weil Kunst zweidimensional und Mode
dreidimensional ist?

Ja. Wenn man Plissees verwendet, und das tue ich in der
Kollektion, ist es schon kein flaches Tableau mehr. Auch
das lasergeschnittene Leder und die Stickereien fiigen den
Kleidern visuell eine dritte Dimension hinzu. Man kann
und will es nicht genau so tibertragen. Es ist eine Inspira-
tion. Also bot sich wiederum ihr malerisches Verfahren
als Vorbild an. Sie komponiert nicht nach dem goldenen
Schnitt oder malt Geometrie, sondern hat einen ganz
freien Strich, auch wenn er mit dem Lineal gezogen ist.

Carmen Herrera, 101 Jahre alt,
arbeitet in ihrem Wohnatelier in
Manhattan weiter an ihren
Kunstwerken (rechts). Als der
Schweizer Modemacher Albert
Kriemler (links) ihr Werk ,,Blanco
y verde“ (unten) entdeckete,
widmete er der Kiinstlerin seine
Akris-Kollektion fiirs nichste
Friihjahr (rechts unten). Die
Carmen-Herrera-Ausstellung im
Whitney-Museum ist noch bis
zum 2. Januar 2017 zu sehen.

So haben Sie es dann auch gehalten?

Ja, es ist eine freie Interpretation, immer mit Respekt

vor dem Bild. Aber ich habe schon darauf geachtet, wie
man zum Beispiel ,,Blanco y Verde® so umsetzt, dass man

das lange griine Dreieck auch als solches erkennt: Leder
war zu steif, Georgette zu weich, aber ein synthetisches
Gewebe, das mit Laser geschnitten werden kann, war

dann das Richtige.

Sie haben eine lange Beziehung zu New York, verkaufen
Ihre Mode in einem eigenen Akris-Geschift an der Madison
Avenue und auch bei Bergdorf Goodman und Saks Fifth
Avenue. Zum ersten Mal haben Sie im September IThr
Akris-Defilee bei der New York Fashion Wecek gezeigt statt

in Paris. Auch wegen der Kiinstlerin?

Ja, und weil mir zwei Tage zuvor der ,,Couture Council
Award“ des Fashion Institute of Technology verliehen
wurde und ich mich fiir die Zuneigung der Amerikaner
bedanken wollte. Leider konnte Carmen Herrera nicht
zur Schau kommen. Kurz danach war die Eréffnung ihrer
groflen Retrospektive im Whitney Museum, und in
ihrem Alter verlisst sie die Wohnung nur selten. Von

der Akris-Schau, die sie im Video sah, war sie begeistert.

Nach all den Jahren tut ibr vermutlich die Aufmerksambkeit gut.
Ja. Sie hat lange genug warten miissen, bis sie endlich als
Kiinstlerin von Rang entdeckt und anerkannt wurde — da
war sie schon in ihren Neunzigern.

Die Fragen stellte Alfons Kaiser.

SO HAT NOCH NIEMAND DIE BUNDNER BERGE AUFGENOMMEN

Schéne Landschaftsfotografie folgt bestimmten Regeln.
Da geht es um Vordergrund und Hintergrund, ums frithe
Morgen- und das spite Abendlicht, blaue Stunden und
natiirlich Sonnenauf- und -unterginge. All das hat der
Schweizer Fotograf Robert Bosch in seinem neuen Bild-
band einfach ignoriert, um die Landschaftsfotografie viel-
leicht einen Schritt weiterzubringen. ,Ich kann das Rad
nicht neu erfinden®, sagt Bosch. ,Auch diese Bilder zeigen
Berge und Tiler in einem Viereck.“ Aber er hat die Hoff-
nung, dass ,,Aus den Biindner Bergen® etwas Neues zeigt.
Ohne dabei einer Masche zu erliegen wie mit {iberbelichte-
ten Schneelandschaften oder nassem Gersll. Dieses Buch
ist deshalb kein typisches Bergbuch, obwohl es voller Berge
ist. ,,Die Biindner Berge waren mir egal. Mir ging es um
Bilder, die im Gleichgewicht sind, voller Kraft und Ruhe®,
sagt Bosch. Diese Bilder zeigt die Galerie Bildhalle in
Ziirich vom 17. November an auch in einer Ausstellung.
Zwei Jahre lang lief§ sich Bésch von dieser Idee durch
die Berge Graubiindens treiben, ohne zu wissen, ob er das
finden wiirde, was er suchte. Er legte sich einen Camper
zu, um das Warten auf das beste Licht und die Jagd nach
dem richtigen Moment zu erleichtern. Er quilte sich mit
der Idee, er zweifelte oft. Und er lernte loszulassen, all
die Regeln iiber den Haufen zu werfen, die er in seinen

40 Jahren als Fotograf kennengelernt hat. Der Zweiund-
sechzigjihrige war selbst Extrembergsteiger und Outdoor-
sport-Fotograf, noch bevor es diesen Begriff fiir Sport in
der Natur iiberhaupt gab.

Er ist ein viel gebuchter Action- und Werbefotograf,
der selbst die Berge der Welt bestieg, das Klettern ,wie ein
Siichtiger betrieb. Der seine Fotoreportagen an ,Geo,
»National Geographic, ,Stern“ oder ,Spiegel“ verkaufte.
2001 stand er auf dem Mount Everest, um die erste
Schweizer Frau auf ihrem Weg zum Gipfel abzulichten.
Und als Hausfotograf des Speedbergsteigers Ueli Steck
war er in steilen Winden von Eiger und Annapurna. Am
Makalu verlor er fast sein Leben. Ob eine Werbekampagne
fiir die Firma Mammut oder Aufnahmen fiir Mountain-
bike- und Matterhorn-Biicher — Boschs Fotos waren vor
allem spektakulir.

Nun zeigt er dem Kunstmarke, dass er auch die leisen
Tone beherrscht — mit seiner Landschaftsfotografie. Vor
einigen Jahren schon hat er damit erfolgreich den Weg
in die Galerien gefunden. Einzelne limitierte Aufnahmen
brachte er fiir fiinfstellige Summen an die Sammler. ,,Es ist
klar, dass ich in 20 Jahren keine Actionfotografie mehr
mache®, sagt Bosch. ,Das lduft sowieso aus.“ Manche
Regeln lassen sich nicht ignorieren. Ute Watz/

PRET-A-

Robert Bésch, ,, Aus den Biindner Bergen. Fotografien*, NZZ Libro, 138 Euro;
Ausstellung in der Bildhalle Ztirich, 17. November 2016 bis 28. Januar 2017

FOTOS HELMUT FRICKE, JASON SCHMIDT © CARMEN HERRERA; COURTESY LISSON GALLERY, WHITNEY MUSEUM OF AMERICAN ART, AFP, ROBERT BOSCH
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David Lauren, hier im
Ralph-Lauren-Geschift
fiir Damenmode an der
Madison Avenue, lockert
die Marke auf. Auch zu
offiziellen Terminen trigt
er gerne Cowboystiefel
und bestickte Hosen.

David Lauren wird nicht
ewig warten miissen. Der
Sohn von Ralph Lauren
treibt die Marke, die ein
halbes Jahrhundert alt
wird, schon heute voran.
Und er hat ein paar Ideen,
wie man die beginnende

Krise tiberwindet.

Von Alfons Kaiser
Fotos Helmut Fricke

DER

in besseres Zeichen fiir einen

selbstironischen Zugang zum

Leben kann es kaum geben.

Uber dem Eingang des Biiro-

Hochhauses, in dem die Ralph
Lauren Corporation sitzt, steht in halb-
meterhohen silbernen Lettern: ,,650 MAD®.
Ja, klar, hier ist die Nummer 650 der
Madison Avenue in Manhattan, gelegen
zwischen der 59. und der 60. Strafle. Aber
man betritt ein weitverzweigtes Lifestyle-
Imperium mit einem Hang zu stilistischem
Freisinn. Da darf man sich mal kurz der
lusion hingeben, dass in diesem Haus
650 Verriickte arbeiten.

Nichts wire natiirlich verriickter, als so
zu denken. Denn erstens arbeiten fiir die
Firma sage und schreibe 26.000 Angestellte
in aller Welt. Und zweitens beruht der
Erfolg von Ralph Lauren natiirlich darauf,
dass hier mit kluger Voraussicht und stra-
tegischem Scharfsinn Produkte erfunden,
hergestellt, vermarktet, verkauft werden.
Andererseits ist es wiederum doch zum
Verriicktwerden. Denn das Riesen-Unter-
nehmen, eine der bekanntesten Marken
tiberhaupt, ist in die Krise geraten — und
das kurz vor dem 50. Jahrestag, der im
nichsten Jahr grof gefeiert wird.

Wie sieht’s also aus bei Ralph Lauren?
Da der Mann, der so heifst wie die Marke,
zwar ein freundlicher Herr von mittlerweile
77 Jahren ist, aber am liebsten schweigt,
fragen wir den zweitwichtigsten Menschen
im Haus: seinen Sohn David.

Das passt auch deshalb gut, weil David
Lauren gerade zum Chief Innovation Of-
ficer ernannt wurde. Im Board, also dem
Vorstand, ist er schon seit 2013, zustindig
fiir Online- und Marketingfragen. Aber
weil genau diese Themen wichtiger werden
und weil sein Vater allen Anteilseignern

signalisieren mochte, wer der kommende
starke Mann ist, wurde der Fiinfundvier-
zigjihrige ein bisschen befordert — und ist
jetzt statt nur Executive Vice President ein
richtiger Vice President. Fiir Europder mag
sich das anhoren, als ob in Texas ein Sack
Weizen umfiele. Aber fiir die oft iiber-
raschend titelhuberischen Amerikaner ist
so ein schoner Titel ein klares Signal.

David Lauren also, um zum Thema zu
kommen, ist ein gut aussechender Mann mit
besten Manieren, sportlich, schlank, smart,
witzig, reich. Er ist verheiratet mit der
32 Jahre alten Lauren Pierce Bush Lauren,
der Enkelin des ehemaligen Prisidenten
George H. W. Bush und Nichte des ehe-
maligen Prisidenten George W. Bush, die,
wenn sie ihre alten Namen abgelegt hitte,
jetzt viel poetischer Lauren Lauren hiefie.

In seinem Biiro im soundsovielten
Stockwerk residiert David Lauren nicht
wie ein frisch beférderter Vice President.
Eher wie ein Typ, dem der holzgetifelte
Schnickschnack an der Grenze zwischen
Midtown und Upper East Side egal ist,
weil er lieber auf der familieneigenen Farm
in Colorado unter freiem Himmel grillt.
Im Biiro trigt er zum Anzug Stiefel.

Wenn der erste Satz eines Interviews
so vielsagend ist wie der erste Satz eines
Romans, dann kénnten wir das Gesprich
schon nach einer Minute beenden. Denn als
seine PR-Frau fragt, ob er einen bestimm-
ten Platz beim Interview bevorzuge (was
dafiir spricht, dass er nicht viele Interviews
gibt, sonst wiisste sie’s), antwortet er: ,I like
changing it up a lot.

Das ist mal ein Satz! I like changing
it up a lot! Das Programm eines Mannes,
der sich nicht eingerichtet hat in der Rolle
des Sohns und Erben. Dieser Mann, das

steht fest, will wirklich etwas bewirken.
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Am Abend wird die Modenschau statt-
finden, ein erstes Signal dafiir, dass einiges
aufgemischt und beschleunigt werden soll.
Einen Kilometer weiter oben an der Madi-
son Avenue, Ecke 72. Strafle, wird dafiir
gerade ein Glashaus an das Damenmode-
Geschift gebaut. ,,Wir verbinden die Schau
mit dem Store.“ Die Avenue wird sogar fiir
den Verkehr gesperrt — in der Rush Hour
und wihrend der UN-Generalversamm-
lung, wenn besonders viel Verkehr herrscht.
David Lauren, dankbar fiir die Beweglich-
keit der Stadtverwaltung, aber nicht son-
derlich demiitig, meint, der Biirgermeister
habe eben verstanden, dass ,frische Ideen
aus New York City“ das Bild von der Stadt
in aller Welt prigen.

Auf Deutsch heifdt das aber leider auch,
dass viel weniger Giste in die Schau pas-
sen, dass man also weniger Offentlichkeit
herstellt als mit einem normalen Defilee.
Auch dafiir hat er eine Begriindung: Die
Schau solle eine ,,intimate experience” wer-
den, ein besonderes Erlebnis.

Damit hat David Lauren Erfahrung.
Vor zwei Jahren im September zum Beispiel
lief§ er auf dem See im Central Park eine
Schau als holographisches Event auf einer
Wasserwand ablaufen. Vom Cherry Hill
aus konnte man bei einem abendlichen
Picknick vor Upper-West-Side-Kulisse die
Kollektion gewissermaflen schliirfen. Als
Mann des Marketings ist er der Master-
mind hinter solchen komplexen Inszenie-
rungen. Aber wenn man ihn danach fragt,
sagt er: ,Wir haben ein tolles Team, und
wir arbeiten zusammen daran.”

Die heutige Schau soll vor allem das
neue See-now-buy-now-Konzept lebendig
machen. Am Abend wird man es live
sehen. Der Laden ist der Backstage-Raum.
Schon zwei Stunden vorher lehnen die
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Midchen an den Vitrinen und warten dar-
auf, geschminkt und angezogen zu wer-
den. Geht man durch den Haupteingang
auf die Strafle hinaus, steht man in einem
riesigen Glashaus. Die Giste schauen von
den Ringen auf die Ladenfassade mit den
Schaufenstern. Und die Models kehren,
nachdem sie {iber den Biirgersteig auf die
Fotografen zugegangen sind, durch den
Haupteingang ins Geschift zuriick. Am
Ende der Schau: Auftritt Ralph Lauren
in Jeans, Jeanshemd und Cowboystiefeln,
Applaus, Jubel, Rufe, und der Chef winkt
alle in den Laden herein, wo man in
Champagnerstimmung gleich das kaufen
kann, was da gerade tiber den Biirgersteig-
laufsteg gegangen ist.

Mit der Verkaufsférderung via Schnell-
konsum versuchen etablierte Modemarken
wie Burberry, Tommy Hilfiger, Tom Ford
und eben auch Ralph Lauren, den Take der
Fast Fashion und des Online-Geschifts
aufzunehmen. Die ersten Reaktionen sind
positiv. Aber wenn man schnell viel ver-
kauft, wird dann vielleicht auf die Dauer
einer Saison nicht mehr so viel verkauft.
Daher kann man den Erfolg erst in einigen
Monaten messen. Auflerdem passt das
Konzept nicht umstandslos zu einer Marke,
deren Vice President seine Ablehnung der
Wegwerfmode zu Protokoll gibt und dar-
auf beharrt, dass Kleidungsstiicke nicht fiir
die Saison, sondern fiir mehrere Genera-
tionen geschaffen sein sollten.

Und noch einen Ansatz zur Belebung
der Geschifte treibt David Lauren voran:
neue Geschifte. In London ist gerade an
der Regent Street ein Polo-Laden erdffnet
worden, der ein Modell fiir weitere Ge-
schifte sein soll. Statt die Luxus-Linie nur
im Geschift der Dachmarke Ralph Lauren
an der New Bond Street zu verkaufen,
findet man hier alle Damen-, Herren-,
Kinderprodukte in einer eigenen Welt.
»Da gibt es also kein Durcheinander der
Marken, sondern man kann genau erzih-
len, worum es bei Polo geht.“ Was er sich
von dem vielen Laufpublikum auf der
Regent Street auch erwartet: ,Kunden, die
uns vielleicht noch gar nicht kennen®.

London als Auftakt passt auch deshalb
gut, weil Polo eine englische Erfindung
ist. David Lauren spielt es aber selbst nicht:
»Das ist wirklich ein harter Sport. Ich bin
in New York City aufgewachsen, hier kann
man es nicht so gut spielen. Oder vielleicht
doch, oben an der Madison Avenue?“

Der dritte Ansatz zur Geschiftsbelebung
ist sein Spezialgebiet: der Online-Handel.
»Wir haben damit ganz frith angefangen®,
sagt David Lauren, der nach seinem Stu-
dium der Politikwissenschaften an der
renommierten Duke University in North
Carolina im Jahr 2000 in das viterliche Ge-
schift einstieg und mit dem Konzept des
»merchan-tainment® (aus ,,merchandising®
und ,entertainment®) den Verkauf iibers
Internet spannender gestalten wollte, als es
damals noch auf den hélzern gestalteten
Websites geschah. Den Anteil des Online-
Geschifts am Gesamtumsatz verrit er nicht.
Aber es diirften schon deutlich mehr als
zehn Prozent sein, was nicht alle Luxus-

Kleine Gesten: Nach der Schau — hier im September 2009 — kiisst Ralph Lauren seine Frau Ricky (im Hintergrund) und griifSt dann seinen Sohn David.

marken von sich behaupten kénnen. Nun
kiimmert er sich verstirkt um Mobil-An-
wendungen, das grofle Thema im Online-
Handel.

Ob all das hilft? Der Umsatz, der bei
mehr als sieben Milliarden Dollar pro Jahr
liegt, geht zuriick, der Gewinn auch. Hilft
da wirklich der neue CEO Stefan Larsson
und der Plan ,Way Forward, den sie im
Sommer im Vorstand auf den Weg gebracht
haben? ,Ich bin absolut davon iiberzeugt,
dass wir diese Probleme mit all unseren
neuen Ideen iiberwinden werden. Das Un-
ternehmen ist sehr stark, und die Produkte
sind extrem populir. Es ist eine der wich-
tigsten kulturellen Marken der Welt. Jedes
Unternehmen geht durch wechselhafte
Phasen, und die Welt indert sich. Auf so
etwas kann man sich einstellen. Ralph
Lauren hat sich 50 Jahre lang darauf ein-
gestellt. Wenn man eine Firmenkultur hat,
die dauernd offen ist fiir Neues, dann ist
man vorbereitet.”

Uber Vorstands-Interna plaudert er nich.
»Aber das muss ich auch gar nicht. Unser
Plan zeigt, was wir wollen: weiter hervor-
ragende Produkte machen und unsere Philo-
sophie frisch halten. Wenn man schnell
wichst, und wir sind schnell gewachsen,
dann ist es nicht leicht, fokussiert und auf-

merksam zu bleiben, die Visionen kristall-
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Kiinftige Konzepte: Das Polo-Geschift an der
Regent Street soll Vorbild fiir weitere Liden sein.

klar zu halten. Es ist wie ein Blick in den
Schrank beim Frithjahrsputz: Was braucht
man und was nicht mehr?“

David Lauren redet nicht in dem
selbstbewussten Ton, der in diesen Etagen
in New York iiblich ist. Er spricht ruhig,
fast schiichtern, in einem rauhen Bass,
setzt seine Pointen an sozial vertriglichen
Stellen und zégert manchmal beim Reden,
nicht so kokett wie ein stotternder Englin-
der, auch nicht aus Vorsicht, sondern weil
er eben nicht iibermiflig forsch auftritt.

Psychoanalytiker werden sich an einem
weiteren Detail erfreuen. Zu der Frage,
wie stark sein Vater noch das Geschift
bestimmt, sagt er nicht: ,Mein Vater kiim-
mert sich um jedes Detail.“ Sondern: ,Ralph
Lauren kiimmert sich um jedes Detail. Ist
das tbertriebener Respekt vor dem Vater?
Oder womdoglich der geschickte Versuch,
den Namen der Marke méglichst oft in
diesem Text unterzubringen? Er ist vom
Marketing — da kommt man auf solche
Gedanken.

Von den 50 Jahren, in denen sich
Ralph Lifshitz, der Sohn bitterarmer weif3-
russischer Einwanderer aus der Bronx, als
Ralph Lauren zum Milliardir hocharbei-
tete, hat David Lauren 45 Jahre miterlebt.
Wie war das so, damals, beim Essen in der
Familie? ,Natiirlich ging es da ums Ge-

Schnelles Shoppen: Die Laufsteg-Kollektion ist
neuerdings sofort im Handel erhiltlich.

schift. Aber er redet auch gerne iiber Men-
schen, Autos, Hiuser, Hunde, Biicher. Bei
ihm geht es nicht nur um Mode. Er meint,
Mode sei verginglich. Entwerfe man Zeit
loses, sei das anders. Daher ist er einer
der wenigen Designer, die nach 50 Jahren
noch weitermachen kénnen: Seine Grund-
einstellung geht weit dariiber hinaus, tren-
dy sein zu wollen. Fiir mich war das immer
so, als ginge ich in eine Schule.”

Noch heute sei sein Vater sehr offen.
~Wie jeder gute Chef will er von jedem
eine ehrliche Meinung horen. Er erwartet
sogar, dass jeder seine eigenen Ideen vor-
bringt, um die Marke weiterzuentwickeln.
So kommen immer neue Ideen herein.*

David Lauren ist nun in dem schwieri-
gen Lebensabschnitt, den man Sandwich-
Generation nennt. Am 21. November ver-
gangenen Jahres brachte seine Frau den
Sohn James Richard Lauren zur Welt. Die
neue Verantwortung wird sich hoffentlich
in seinen Arbeitszeiten niederschlagen?
,Letzte Nacht bin ich um halb zwei nach
Hause gekommen. Aber das war natiirlich
wegen der Schau.“ Das bleibt also eine
Ausnahme? ,Hoffentlich. Na ja, eigentlich
arbeiten wir die ganze Zeit, weil es hier um
unser Leben geht. Aber keine Angst: Ich
nehme meine Auszeiten. James kann jetzt
auch krabbeln, und wir sind gespannt, was
seine ersten Worte sein werden.”

Ganz nebenbei hilft er seiner Frau auch
noch mit ihrem Projekt ,Feed®. Lauren,
die frither als Model arbeitete und als Bot-
schafterin des Welternihrungsprogramms
viel Elend sah, unterstiitzt Ernihrungs- und
Bildungsprogramme vor allem in Afrika.
Um dafiir zu werben, macht auch er bei
publikumswirksamen Aktionen wie Wohl-
titigkeitsliufen mit.

Auf Instagram wirbt seine Frau nicht
nur fiir das Projekt. In ihrem éffentlichen
Album sieht man auch, dass David Lauren
wirklich ein Privatleben hat. Mal posiert
er mit Kind auf dem Farmer’s Market, mal
sind sie bei James’ Urgrofivater in Kenne-
bunkport. Beim Rodeo in Colorado trigt
der Kleine Jeans, Cowboyhut und Sheriff-
Stern — auch die nichste Generation steckt
schon im Ralph-Lauren-Look. <
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Schwarzer Smoking von
Jil Sander, Halskette
,Dentelle de Diamants®
aus Weiflgold mit
Diamanten von Louis
Vuitton, linke Hand:
»Coco Crush“-Ring aus
Weifigold von Chanel

Joaillerie, rechts: Armreif
aus Weiflgold mit halber
Diamant-Pavé-Fassung
sowie Zweifinger-Ring
und geschwungener Ring
von Maison Margiela

Die simpelsten Stiicke sind fiir sie oft die auflerordentlichsten:
Schauspielerin Claudia Michelsen in ihrer eigenen Rolle in Paris,
mit ein bisschen Schmuck.

Plissi Seid 11

von Max Mata, Filor Fotos Lottermann ¢ Fuentes
d’Or“-Halsk . . .
Roségolda\fo;[;—le;lrlrfés, Sf)//lﬂg Kﬂthﬂrlnﬂ Bﬂ?@jf[‘BOﬁngei"

,Horsebit“-Armband aus
Gelbgold mit braunen
Diamanten von Gucci
sowie eine Armbanduhr
aus der Kollektion

»Boy Friend“ von Chanel
Horlogerie
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Filigran gearbeitete
Halskette mit markantem
Anhinger aus schwarzen
Saphiren von Dolce &
Gabbana

OTEL
LIBERTE

Champagnerfarbenes
Baumwolltop mit
Blumenstickerei von
Rochas, rechte Hand:
,ldylle Blossom“-Ring
von Louis Vuitton und
»Coco Crush“-Ring von
Chanel Joaillerie sowie
Klassisch taillierter gewundener Ring aus der
Trenchcoat mit Giirtel in ,Line 12“ von Maison
Sandfarben von Burberry, Margiela, linke Hand:
Armbanduhr aus der »Vedana“-Ring aus
Kollektion ,Boy Friend* Weiflgold mit runden
von Chanel Horlogerie Diamanten von Versace
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Hochgeschlossenes
Mantel-Kleid mit
Giirtelschnalle und
Ballonirmeln in Beige
von Céline, ,Virya“-
Obhrringe aus Gelbgold
mit Onyx-Edelsteinen
und runden Diamanten
von Versace, ,,Coco
Crush“-Ringe von
Chanel Joaillerie

Flauschiger Zweireiher-
Mantel aus Kaschmir mit
markanten schwarzen
Knopfen von Max Mara,
»Vedana“-Ring aus
Gelbgold mit Honey
Citrine Perlen und runden
Diamanten von Versace

Lange Halskette aus der
Reihe ,,Rose des Vents®
aus Gelbgold mit
Diamanten und Perlmutt
von Dior Joaillerie,
gewundene ,Line
12“-Armreifen mit
Diamanten von Maison
Margiela, ,Lion“-Ohrring
aus Gelbgold und
Obhrring aus Weif§gold
und Diamanten von
Chanel Joaillerie, ,,Coco
Crush“-Ringe aus Gelb-
gold von Chanel Joaillerie




Neckholder-Kleid mit
tiefem Riickenausschnitt
von Lever Couture,

»La Mini D de Dior“-
Armbanduhr aus Weif3-
gold mit Diamanten von
Dior und , Ever Chaine
d’Ancre“-Armband

aus Silber von Hermes,
gewundener Rubin-Ring
aus Weif$gold von
Maison Margiela

Diamanten-Ohrhinger
aus WeifSgold von Bottega
Veneta

Fotografie: Lottermann & Fuentes
Styling: Katharina Baresel-Bofinger
Schmuck: Evelyn Tye

Haare: Tobias Sagner (Nina Klein)
Make-up: Martena Duss (Nina Klein)
Styling-Assistenz: Leonie Volk
Foto-Assistenz: Ellen Fedors

Fotografiert am 1. Februar 2016 im
Hétel Langlois in Paris.

Tailliertes Tuxedo-Jackett
in Schneeweifd von Pallas
Paris, puderfarbener
transparenter Rollkragen-
pullover von Jil Sander,
weite Hose in Altrosé von
Dries van Noten Vintage,
,Diamantissima“-Kreolen
aus Gelbgold von Gucci




Kurzes Top mit passendem
Rock in Beige von
Dorothee Schumacher,
linke Hand: ,Filet d'Or*“-
Armband von Hermeés,
rechte Hand: , Idylle
Blossom“-Diamant-Hals-
kette von Louis Vuitton,
hier als Armband
getragen, ,,Faubourg®-
Diamant-Armbanduhr
von Hermes, ,Emprise®-
Armreif von Louis
Vuitton, ,Idylle Blossom*-
Doppelring von Louis
Vuitton, ,Horsebit“-Ring
von Gucci. Badewannen-
rand: , Ever Chaine
d’Ancre“-Armband von
Hermeés, ,Horsebit“-
Armband von Gucci,
»Emprise“-Armreif von
Louis Vuitton

Hochgeschlossenes
Mantel-Kleid in Beige
von Céline, ,Virya“-
Ohrring aus Gelbgold
mit Onyx-Edelsteinen
und runden Diamanten
von Versace

HOTEL

,La Mini D de Dior*“-
Uhr aus Weiflgold mit
Diamanten und Satin-
armband von Dior, ,,Ever
Chaine d’Ancre“-Arm-
band aus Silber von
Hermeés, ,Line 12/
Anamorphose®-Ring

mit Rubin aus Weiflgold
von Maison Margiela



_Ich war nie das siife

adchen von nebenan”

Claudia Michelsen tiber ihre Rollen als Model, Schauspielerin, Mutter und Frau

Frau Michelsen, was schmiickt einen
Menschen?

Aufrichtigkeit. Wiirde. Neugier. Man sieht
das Menschen an, gerade Kindern.

Haben Sie Lieblingsschmuck?

Ich kann mit Billigmodeschmuck nichts
anfangen. Wenn Schmuck eine Geschichte
hat, habe ich Spaf§ daran, oder an wirklich
aufSerordentlichen Stiicken. Meistens sind
diese sehr simpel.

Gibt es Familienerbstiicke, die Ihnen viel
bedeuten?

Es gibt eine feine Silberkette mit einem
Amulett, die von der Mutter meiner
Urgrofimutter stammt. Sie befindet sich
schon in der groflen Box, die ich fiir meine
iltere Tochter habe, um wichtige Erinne-
rungen aufzubewahren.

Viele Schauspieler werden nicht gerne foto-
grafiert, wenn sie sich nicht hinter einer
Filmrolle verstecken kinnen. Sie hingegen
sehen auf unseren Bildern aus, als wiirde
Ihnen Selbstinszenierung SpafS machen.

Bei mir kommt es auf das Gegeniiber an,
auch ich bin natiirlich abhingig vom
Fotografen, von meinem Gegeniiber. Ent-
weder die Kamera liebt dich, oder sie liebt
dich nicht. So ein Fotoshooting ist wie

ein Flirt. In diesem Fall sind die Fotos mit
zwei Freundinnen entstanden, das war
groflartig. Aber ich hatte auch schon Foto-
grafen, wo gar nichts ging. Das schen Sie
mir sofort ganz unverbliimt an.

Wie gefallen Sie sich am besten?

Schwer zu sagen, wahrscheinlich pur und
wahrhaftig. Ich bin manchmal iiberrasche,
wenn ich mich auch selbst auf Fotos nicht
wiedererkenne. Dann wieder gibt es Fotos,
die ich gar nicht mag.

Wenn es um Ihre Filmcharaktere geht, ist oft
von eher kiiblen Frauen die Rede.

Das ist so ein Klischee. Ich weif8 gar niche,
woher das kommt. Denn wenn man meine
Filme zuriickverfolgt, ,Der Turm®, die
Pastorin in ,,Im Zweifel®, ,Grenzgang” mit
Lars Eidinger: Das sind alles weiche, zarte
Frauen. Auch wenn man sich die Brasch,
meine Kommissarin im Magdeburger ,,Po-
lizeiruf, genau anschaut, sicht man, dass
die nicht nur ein tough cookie ist, sondern
auch eine verlorene Seele. Es wiirde mich
auch gar nicht interessieren, nur oberflich-
lich kiihle Frauen zu erzihlen. Was heif3t
das denn auch? Ich denke, in Frankreich
gibt es dieses Phinomen nicht. Aber dun-
kelhaarige Frauen gelten wohl per se schon
mal als kiithler. Gut, nun habe ich auch
nicht gerade das kleinste Nischen.

In einem Interview haben Sie mal gesagt,
Sie seien ein Kontrollfreak.

Das stimmt so nicht. Ich bin kein Kon-
trollfreak, Freak klingt negativ. Aber
ich habe mal gesagt, man miisste den
Begriff neu definieren.

Was heifSt denn Kontrollfreak?

Als Mutter von zwei Kindern versuche ich
natiirlich, in gewisser Weise die Kontrolle
zu behalten und Verantwortung zu iiber-
nehmen. Das ist beim Film genauso: Auch
da habe ich eine Verantwortung, wenn
ich engagiert werde. Es ist meine Aufgabe,
eine gewisse Kontrolle {iber meine Figur
zu haben. Es gibt allerdings auch Arbei-
ten, da gebe ich mich vollig in die Hand
des Regisseurs. Das geht aber nur, wenn
ich einen sicheren Raum habe, wo vieles
stimmt: die Partner, die Produktions-
bedingungen, die Regie, die Kamera, das
Buch. In diesem Raum fingst du an zu
tanzen und wichst iiber die eigene
Phantasie hinaus. Dann ist alles moglich.
Das ist dann grofiartig.

Aber vermutlich kein Konzept, um seinen
Allrag zu bestreiten.

Im Alltag versuche ich sehr, mit beiden
Fiiflen auf dem Boden zu bleiben.

Es heifSt oft, dass es fiir Frauen um die

40 im Filmgeschiift schwierig werde.

Ihre Karriere hat in diesem Alter richtig
Fabrt aufgenommen. Heute gelten Sie

als eine der am meisten beschiftigten
Schauspielerinnen im deutschen Fernsehen.
Haben Sie dafiir eine Erklirung?

Vielleicht liegt es daran, dass ich nie das
siifle Midchen von nebenan war. Vielleicht
habe ich lange ilter gewirke, als ich es war.
Vielleicht passt jetzt endlich die Reife, die
ich schon immer hatte. Aber es gibt auch
bei mir Phasen, in denen ich weniger
drehe. Ich méchte nicht jammern. Aber
in meinem Beruf weifl man nie, wie das
nichste oder iibernichste Jahr aussieht.

Halten Sie das gur aus?
Uberhaupt nicht. Ich bin ja so ein Ost-
Midel.

Was heifSt das? Planung muss sein?

Die Verantwortung fiir Kinder zwingt
einen in eine gewisse soziale Sicherheit. Ich
bin ruhiger, wenn ich weif§, welche Arbeit
ansteht, als wenn ich so gar nicht weif3,
was die Zukunft bringt. Und wir sind auf

Plissierter Seidenoverall in Cognacfarben mit
tiefem Ausschnitt von Max Mara, ,Filet d’Or“-
Halskette aus Roségold von Hermes

dem freien Markt. Da dndern sich Dinge
und Moden schnell.

Angst vorm Alterwerden?

Nein. Wenn sich dadurch etwas indern
sollte, wenn man deshalb bestimmte
Figuren nicht mehr spielen darf oder kann
oder wenn kein Interesse mehr an einem
besteht, dann ist das so. Dann werde ich
mich bewegen und neu aufstellen. Ich
mache sehr viele Lesungen und Horbiicher
und habe grofSen Spaf§ daran. Vielleicht
hat es auch mit meiner alten Liebe zum
Theater zu tun und mit dem unmittel-
baren Kontakt zum Publikum — und du
erwirbst damit natiirlich auch eine gewisse
Unabhingigkeit von der Filmbranche.

Sie sind sehr jung Schauspielerin geworden,
weil Sie als Jugendliche in Dresden das
Theater als politischen Kosmos und damit
als Moglichkeir entdeckr haben, es in der
DDR auszubalten. Hat Ihr Beruf heute
noch etwas mit dieser Motivation zu tun?
Nicht in dem Sinne wie damals. Wenn ich
— wie gerade — einen Film iiber Kranken-
hauskeime in Deutschland mache, bin ich
natiirlich sofort mittendrin. Aber letztlich
ist jede Beziechung und jede Geschichre,
die ich erzihle, politisch. Es ist fiir mich
essentiell, mich zu verhalten, Stellung

zu nehmen, nicht ignorant zu sein. Diese
politische Verantwortung hat jeder, egal
ob Schauspieler oder nicht. Ich unterstiit-
ze seit Jahren die Arbeit des Christlichen
Kinder- und Jugendwerks ,Die Arche,
die Kinder jeden Tag ganz simpel mit
warmem Essen, Hausaufgabenbetreuung,
mit Liebe und Aufmerksamkeit versorgt.

Waren Sie selbst ein gliickliches Kind?
Ja... ich war ein gliickliches Kind.

Warum iiberlegen Sie da so lange?

Weil ich mich das noch nie gefragt habe.
Es war nicht eine Kindheit, iiber die man
sagt: stabiles Elternhaus, alles schon. Das
war nicht so. Es gab Berg- und Talfahrten.
Aber ich wiirde trotzdem sagen, ich habe
alles mitbekommen an Liebe und Zuwen-
dung, was man braucht. Meine Mutter hat
mich immer in allem unterstiitzt. Ich gehe
vergleichsweise angstfrei durchs Leben.
Und von meinem zwolften Lebensjahr an
war ich sowieso jeden Abend im Theater.

Erziihlen Sie doch mal von einem priigenden
Erlebnis mit 17.

Mit 17 habe ich Heiner Miiller, Zigarren
und guten Whisky kennengelernt. Heiner
Miiller war einer der grofiten Képfe unserer
Zeit. Ich studierte damals an der Schau-
spielschule Ernst Busch in Berlin und

war im zweiten Studienjahr. Diese erste
Begegnung ist bis heute prigend, weil
Sprache fiir mich eine neue Kraft, eine
andere Dimension bekam. Jedes Wort,
jede Pause hat eine Notwendigkeit, klar,
unaufwendig und manchmal mit einer
ungeheuren Wucht. Nichts ist beliebig.
Bis heute versuche ich, das in meinem Tun
zu erhalten, was nicht immer leicht ist.

Eine Krise mit 277

Mit 27 habe ich meine erste Tochter be-
kommen und in Amerika gelebt. Da

gab es keine Krise. Ich war frisch ver-
heiratet, schwanger und freute mich

auf mein Kind. Ich habe mich in diese
Sprache gestiirze, die ich nicht kannte, ich
habe mich in dieses Land gestiirzt, in dem
ich eigentlich nie leben wollte. Das war
einfach nur toll.

Was trieb Sie mit 37 um?

Das war nicht so eine schone Zeit, da hat
vieles nicht gestimmy, vieles war schwer.
Aber das ist einfach manchmal so. Das
Leben ist ein Auf und Ab, wie wir alle
wissen, und solange wir das umarm